


 

那麼，這種模式能否得到大衆的認可呢？北京商報記者在採訪中發現，大多數消費者表示並不看好這一模式，普

遍認為不會用自己的大牌珠寶去置換成平台上的寶額，更不會在真假難辨、質量以及衛生都無法保障的情況下儲

值現金。但一小部分喜愛佩戴不同款式珠寶的消費者卻認為，用一件的價格可以不限次數的換戴大牌珠寶是非常

划算的。 

據瞭解，幸福紀平台自去年 9月上線以來已經擁有了 7萬註冊用戶，其中付費用戶為 3000人，幸福紀平台創始

人佟家輝表示，“幸福紀的產品主要來自兩種渠道，一種是通過與品牌商合作採購獲得，另一種則是通過與用戶

手中的商品置換所得，預計到今年底，平台上 80%的產品將來自于用戶的置換。目前平台上的珠寶種類達 1500

種左右，庫存在 3000-4000件，每月營收在 100萬元左右”。然而，北京商報記者瀏覽幸福紀平台發現，平台上

的大部分產品都處於“已搶光”狀態，僅有幾十件可供用戶選擇。由此體現出的供貨不足等問題也將直接影響用戶

的選擇和體驗。 

上述不願具名的業內人士分析認為，無論是哪種共享模式，珠寶共享只是平台聚攏資金的一種方式，當用戶基數

達到一定數量時，平台所聚集的資金是非常龐大的，甚至不少珠寶共享平台在完成資本聚攏後會投資其他產業，

以獲得更為豐厚的利潤。當談及幸福紀平台是否還投資了其他項目時，佟家輝坦言，“目前在平台聚集的資金仍

將專注于共享平台的打造，包括消費者擔心的首次支付較高、衛生問題等，後期我們都將逐步解決和完善。至於

未來是否會進行多元化的發展還是要根據平台發展情況考量”。 

共享珠寶 有熱點缺賣點盡管共享珠寶存在諸多問題，但珠寶商及時跟進共享模式也無可厚非。關於這種模式是

否可行，在共享經濟火爆的今天，共享珠寶這一模式能走多遠尚無法定論，但新思路的提出和應用在某種程度上

是值得肯定的。 

中國珠寶玉石首飾行業協會秘書長史洪岳對共享珠寶模式的未來還是十分期待的，他表示，期待並非共享本身，

而是這種模式能夠給珠寶行業和珠寶商家帶來好處。從整體社會發展趨勢上來講無疑是正確的，因為未來最頂層

的社會發展模式一定是共享經濟。通過租賃或互換的形式實現共享珠寶平台的搭建，對於“以租代售”的模式而言，

這在很大程度上解決了年輕消費者的經濟負擔，拉近與消費者的距離。 

新思路雖好，但多數共享珠寶平台因規模較小且尚在起步階段，很難讓消費者放心投入高額押金。尤其在真假難

辨的珠寶行業，對消費者來說，與其選擇無法確定真偽的共享珠寶，不如到實體店購買來的直接。此外，共享珠

寶平台中可選擇的品種相對較少，如果平台在補貨方面不及時都會影響新用戶的體驗和老用戶的黏度。此外，有

消費者表示，珠寶為貼身物品，共享珠寶被多個用戶佩戴後，衛生問題讓人堪憂。目前現有的共享珠寶平台都沒

有公示對珠寶清洗和消毒及過程。 

有業內人士認為，“盡管現在共享平台依靠消費者對新事物的好奇心獲得了一部分用戶，但要真正提高用戶黏性，

仍有許多待解的問題”。 

 


