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社 交 網 絡 的 影 響 力 舉 足 輕 重 ， 今 時 今 日 ， 商 家 若 只 靠 傳 統 宣 傳 手 法 已 經 不 合 時 宜 。 隨 着 中

國 內 地 「 網 紅 」 崛 起 ， 不 論 大 企 業 或 是 中 小 企 ， 在 營 銷 策 略 上 也 不 能 忽 視 「 網 紅 經 濟 」 所

帶 來 的 機 遇 。  

 

香港貿發局早前請來專家講解企業如何透過

「網紅」及微信等宣傳渠道，突破傳統營銷

模式。  

內地網紅號召力巨大  

網 紅 是 指 素 人 擁 有 特 殊 的 才 藝 ， 於 網 絡 間 受

到 許 多 人 追 捧 ， 因 而 成 為 網 絡 紅 人 。 在 互 聯

網 世 界 中，資 訊 迅 速 傳 遞，一 傳 十、十 傳 百 ，

令 這 一 群 網 紅 擁 有 上 千 萬 的 追 隨 者 ， 同 時 亦

令 他 們 擁 有 巨 大 的 影 響 力 及 號 召 力 。  

小 主 在 線 聯 合 創 始 人 李 向 宸 以 上 海 網 紅

「 papi 醬 」為 例，說 明 網 紅 的 影 響 力 ﹕「『 papi

醬 』由 2015 年 開 始 累 積 了 2 千 多 萬 的 粉 絲 數

目 ， 每 條 影 片 的 點 擊 次 數 達 3 億 次 ， 足 以 證

明 網 紅 在 網 絡 世 界 的 影 響 力 。 」 他 補 充 說 ，

網 紅 不 需 要 是 俊 男 美 女 ， 但 必 需 要 有 特 質 。

利 用 網 紅 的 巨 大 號 召 力 ， 商 家 們 進 行 推 銷 的

成 效 便 可 大 大 提 高 。  

 
上 海 網 紅 「 papi 醬 」 累 積 了 2 千 多 萬 的 粉 絲

數 目 ， 每 條 影 片 的 點 擊 次 數 達 3 億 次 ， 足 以

證 明 網 紅 在 網 絡 世 界 的 影 響 力 。 圖 為 「 papi

醬 」 的 微 博 版 面 。  

直播內容與廣告結合  

李 向 宸 指 出，現 時 網 紅 大 多 於 各 社 交 平 台「 直

播 」 ， 觀 眾 可 以 直 接 與 網 紅 溝 通 ， 受 眾 參 與

度 提 高，可 以 給 予 一 種 容 易 親 近 網 紅 的 感 覺 ，

並 將 之 轉 化 為 信 任 ， 而 這 種 信 任 可 以 提 升 受

眾 對 網 紅 的 忠 誠 度 ， 從 以 增 加 影 響 受 眾 的 能

力 。 他 又 指 ， 各 網 紅 的 「 直 播 」 題 材 均 有 特

定 的 範 疇 ， 可 以 令 「 直 播 」 內 容 更 容 易 與 產

品 廣 告 結 合 ， 利 用 情 感 、 態 度 、 感 染 力 傳 播

資 訊 。  

李 向 宸 表 示 ， 內 地 的 網 紅 合 作 平 台 ， 如 小 主

在 線 ， 提 供 一 條 龍 的 品 牌 推 廣 計 劃 及 網 紅 的

推 廣 服 務 ， 令 中 小 企 可 以 付 出 一 個 相 對 低 的

價 錢，獲 得 巨 大 的 回 報，其 中 小 主 在 線 的「 CPC

扣 費 模 式 」 按 點 擊 次 數 付 費 ， 令 商 家 的 金 錢

花 得 更 物 有 所 值 。  



 

 
李 向 宸 指 出 ， 各 網 紅 的 「 直 播 」 題 材 均 有 特

定 的 範 疇 ， 可 以 令 「 直 播 」 內 容 更 容 易 與 產

品 廣 告 結 合 ， 利 用 情 感 、 態 度 、 感 染 力 傳 播

資 訊 。  

微信支付功能推動消費  

微 信 作 為 一 個 擁 有 9 億 用 戶 的 社 交 平 台 ， 不

但 具 備 生 活 社 交 、 遊 戲 娛 樂 等 功 能 ， 更 附 有

支 付 及 支 援 企 業 推 廣 的 功 能 。 作 為 騰 訊 指 定

微 信 支 付 境 外 商 業 夥 伴 的 千 維 科 技 有 限 公 司 ，

該 公 司 顧 問 關 德 慶 表 示，微 信 比 起 Facebook

等 社 交 媒 體 的 優 勢 之 處 是 在 於 其 支 付 功 能 。

當 顧 客 於 微 信 發 現 心 儀 產 品 時 ， 便 可 透 過 微

信 支 付 立 即 付 款 ， 於 同 一 平 台 上 完 成 交 易 ，

令 消 費 行 為 更 方 便 、 直 接 。  

關 德 慶 提 到 ， 微 信 支 付 是 香 港 商 家 聯 繫 內 地

顧 客 的 一 環 ， 若 內 地 訪 客 來 港 消 費 的 付 款 方

式 可 以 更 加 便 利 ， 這 對 推 動 銷 售 會 有 莫 大 幫

助 。 另 一 方 面 ， 內 地 顧 客 可 於 離 開 香 港 後 ，

在 微 信 的 商 店 再 消 費，有 助 於 商 家 保 留 顧 客 。

同 時 ， 香 港 商 家 亦 可 透 過 申 請 微 信 全 球 號 的

帳 戶，接 通 內 地 市 場，與 內 地 顧 客 進 行 溝 通 ，

將 最 新 的 產 品 資 料 向 內 地 顧 客 推 廣 並 解 答 他

們 的 查 詢 。 透 過 與 顧 客 直 接 溝 通 ， 商 家 可 以

與 顧 客 建 立 一 個 更 緊 密 的 關 係 。  

由 於 內 地 地 大 物 博，要 親 自 送 禮 會 變 得 困 難 。

微 信 中 的 「 紅 包 」 功 能 可 以 直 接 將 現 金 、 禮

物 發 送 至 收 禮 人 的 帳 戶 ， 收 禮 人 可 以 自 行 領

取 禮 物 ， 這 個 功 能 吸 引 到 大 量 用 戶 使 用 ， 同

時 商 家 們 也 利 用 這 個 功 能 向 消 費 者 提 供 優 惠 。

關 德 慶 認 為 ， 發 紅 包 是 微 信 最 成 功 的 功 能 之

一 ， 商 家 可 以 大 規 模 接 觸 到 目 標 顧 客 ， 同 時

發 放 優 惠 ， 促 進 消 費 。  

 
關 德 慶 認 為 ， 發 紅 包 是 微 信 最 成 功 的 功 能 之

一 ， 商 家 可 以 發 放 優 惠 ， 促 進 消 費 。

 

 


