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可可可可穿穿穿穿戴戴戴戴設設設設備備備備前前前前景景景景向向向向好好好好 

2016 年全球可穿戴設備增長迅速，其中，北美、西歐和亞太地區可穿戴設備數量較 2015 年均

增長兩倍以上，反映可穿戴珠寶的認可度及接受程度都顯著提升，預計未來五年內可穿戴技術

行業將步入起飛期，到 2021 年，全球可穿戴設備出貨量將增加至 2.375 億部，智能錶、智能

服以及其他可穿戴類別的年出貨量增長將在一倍以上。 

 

 
 

國內市場方面，根據中國資訊通信研究院 2016 年初發佈的《可穿戴設備研究報告》，2015 中

國可穿戴智能設備市場規模為 125.8 億元，預計 2016 年亦會持續擴張，商品個性化加上消費

者對智能設備的接受度不斷提高，可望刺激可穿戴智能設備高速增長。根據德勤《2016 中國

移動消費者調研》，2016 年接受調查者中持有可穿戴設備的比例達 47%，較 2015 年增加了 15%；

同時，在 25-44 歲的接受調查者中，有三成以上表示“未來 12 個月有購買智能錶的意願”，反

映國內可穿戴智能設備市場前景樂觀。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

隨著物聯網的滲透率增高，配合物聯網使用的智能設備將日趨普及，售價降低促成應用範圍日

益擴大，為智能設備市場增長帶來一定的支持。相對可穿戴設備，智能珠寶具備功能性用途之

餘，外觀更美觀時尚，迎合了消費者追求潮流創新飾物附加實用性的需要。中國智能化珠寶仍

處於萌芽階段，內地智能首飾、仿首飾品類市場銷售金額約為 200 億元人民幣，約佔全國黃金

珠寶銷售額的 4%，有較大的發展空間。 

 

 

目前，國內黃金珠寶行業上市公司中已有公司開始部署智能珠寶產業，其中行內龍頭周大福於

2017 年 2 月推出首款智能珠寶產品“智愛 linklove”。 

 

 
 

隨著內地人均可支配收入與消費能力持續提升，黃金珠寶作為消費品的重要類別，市場前景向

好。同時，消費群體年齡下降、女性消費的崛起和消費者對珠寶觀賞性特質以外的追求，使具

有獨特性、結合設計多樣化的時尚珠寶和科技、增值服務高的可穿戴設備日益受歡迎。 


